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Резюме: Бизнес планът „Разработване и управление на дейността на 
охранителна фирма „Х” ООД” е разработен в резултат на инвестиционен проект 
„Изграждане на охранителна фирма „Х” ООД. Чрез бизнес плана е представена 
дейността на охранителна фирма „Х” ООД и възможностите за нейното развитие в 
рамките на тригодишен период. 

Охранителната фирма допринася за намаляване броя на: разбитите и ограбени 
домове, саботираните мероприятия, нападнатите хора, а чрез използването на 
хибридни автомобили за осъществяване на дейността спомага и за намаляване на 
емисиите на вредни газове в атмосферата. 
 

1. БИЗНЕС ИДЕЯ  
 За да спомогнем за увеличаване сигурността на хората създадохме охранителна 
фирма „Х” ООД с основна дейност охрана на физически и юридически лица. „Х” ООД 
предлага разнообразие от възможности за модерни охранителни решения и 
професионално обслужване, две неща, които стоят начело на фирмената ни култура. 
Основни дейности на охранителната фирма са лична охрана на физически лица, охрана 
на имущество, охрана на мероприятия, видеонаблюдение а второстепенна е поддръжка 
на поставени системи за видеонаблюдение. Служителите на "Х" ООД при 
необходимост си взаимодействат с органите на МВР, за да предприемат адекватни 
законосъобразни мерки и действия, гарантиращи сигурността на охраняваните лица и 
обекти, посредством мобилни екипи. 
 
Лична охрана на физически лица 

При личната охрана, задачата на охранителната фирма е да опази физическата 
неприкосновеност на охраняваното лице. Това, което трябва да се направи 
първоначално е оценка на риска. Колкото по–висока е степента на застрашеност на 
охраняваното лице, толкова повече се увеличават мерките и способите за защита. 
Определят се маршрутите за движение. Изясняват се уязвимите места по местоживеене, 
офис, често посещавани. 
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Прави се анализ и преценка – от кои лица или организации може да идва 
заплахата. Извършва се разузнаване и контраразузнаване. Проверяват се лица от 
вътрешния кръг, които биха съдействали на нападателите – със сведения, съвети, 
указване на обстановката и даване на ориентири. Охранителите ще са постоянно 
обучавани и инструктирани, за да не се получава отпускане и леност. 
 
Охрана на имущество 

Охрана на имуществото на физически и юридически лица, на сгради, помещения 
и стопански обекти. Изключително важна за охранителната фирма дейност по охраната, 
тъй като тя е най–масовата и при нея фирмите носят най–голяма материална 
отговорност. Огромна част от охранителния състав на “Х” ще е зает именно с охрана на 
имуществото. Кражбите и други престъпления, извършвани от криминалния 
контингент, стресират както собствениците на имуществото, работещите в съответните 
сгради, складове, магазини и други, така също и охранителния състав. “Х” ще охранява 
предприятия, офис сгради, строителни обекти, почивни станции, магазини. 

Дружеството ще отдава първостепенно значение на организацията на охраната. 
Тя започва с подробен визуален оглед на обекта, подробно описание на уязвимите 
места и набелязване на конкретни мерки, които ще дадат възможност с минимални 
средства да се гарантира сигурността на обекта. Разработва се и подробен план за 
охрана на обекта и инструкция, указващи начин на работа и действие на охраната във 
всеки един момент от денонощието. Разглеждат се варианти за евентуално 
посегателство върху имуществото на Възложителя и действията на охранителите при 
нападения на обекта и други екстремни ситуации. 
 
Охрана на Мероприятия 

След поемане на задачата се изготвя план за охрана, в който се регламентира 
действието на охраната според това какво е мероприятието. При лични тържества 
задачата на охраната е преди всичко да не допусне външни лица, които биха смутили 
мероприятието и да поддържат реда. При насилствено проникване на външни лица, 
последните се отстраняват от мястото на тържеството и ако откажат да се подчинят на 
охраната, могат да бъдат задържани и предадени на Полицията. При тържества, 
организирани от юридически лица, спортни състезания и прояви, профсъюзни събрания 
и конгреси, най-характерното е, че охраната поддържа реда, не допуска външни лица да 
влизат в района на мероприятието, да преминават през загражденията и т.н.  

При охрана на мероприятия, охранителите следва да са униформени, с 
отличителните знаци на фирмата и да са снабдени със средства за принуда и 
въздействие, разрешени от закона. Оперативния център следва да има готовност да 
изпрати допълнително сили по искане на ръководителя на охранителния състав, 
охраняващ мероприятието. 
 
Видеонаблюдение 

Видеонаблюдателните системи, когато са изградени с висококачествена техника, 
имат силна защитна функция. По принцип те са със записващо устройство, което дава 
възможност за лесно разкриване на извършилите нарушения или престъпления. 
Съчетанието между физическа охрана и видеонаблюдение дава много сериозна 
гаранция за опазване на имуществото и на практика кражбите в такива обекти са много 
рядко. Видеонаблюдателната система може да бъде изведена на монитори в стаята на 
охраната, от където да се води наблюдение. Когато обекта не разполага с физическа 
охрана, системата може да бъде свързана с Оперативния център на охранителната 
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фирма, от където да се води постоянно наблюдение т.нар. отдалечено 
видеонаблюдение. 

„Х” извършва доставка, монтаж и пускане в действие на всякакъв вид и размер 
видеонаблюдателни системи, обхващащи широк периметър. Фирмата ни приема за 
поддръжка вече изградени видеонаблюдателни системи, обучава охранителите за 
работа с нея или взема обекта на отдалечено видеонаблюдение. 
 
Второстепенни: 

Поддръжка на поставени системи за видеонаблюдение. Извършване на 
периодични прегледи и диагностики на поставените камери и датчици. Отзоваване на 
сигнали подадени от наши клиенти за неизправности на видеонаблюдението. 
 
Място на бизнеса 

След направено проучване на микросредата решихме да вземем под наем офис в 
София, жк Младост 1, в близост до бул. „Цариградско шосе” и ул. „Йерусалим”. 
 
Правна форма на бизнеса 

Бизнесът ще бъде регистриран като ООД, защото  съдружниците в ООД не 
отговарят пряко към кредиторите за задълженията на дружеството. Ако дружеството е 
обявено в несъстоятелност съдружниците само ще загубят вноските си, т.е. те 
отговарят само с вноските си и то към самото ООД (ако не са направили вноски те не 
отговарят). 
 
Цели на охранителна фирма „Х” ООД 
Краткосрочни: 
 Да привлечем клиенти; 
 Да разполагаме с модерна съвременна техника; 
 Да наемем квалифициран персонал – за бързо и качествено обслужване на 

нашите клиенти; 
 Да изградим контакти и фирмени взаимоотношения с доставчиците на 

оборудването. 
Средносрочни: 
 Реализиране на печалба и финансова стабилност. 

Дългосрочни:  
 Постепенно разширяване на дейността; 
 Реализиране на висок пазарен дял; 
 Постигане на оптимално съотношение между качество и цена. 

 
2. ОРГАНИЗАЦИЯ НА БИЗНЕСА (в резултат на реализиран инвестиционен проект) 
 
Недвижимо имущество 
 
Актив 

 
кв.м. Вид собственост (в лева) 

Закупуване Под наем  Собствени 
Офис (преобразуван в офис тристаен апартамент) 90 - 700 - 
Всичко: три месеца по 700 лв - 2100 - 
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Необходими за започване на дейността оборудване и транспортни средства 
Материали Брой Стойност 

лв./бр. 
Стойност 
лв. общо Вид собственост 

Работно облекло охранители 16 90 1440 Закупуване 

Палки, белезници, електрошок 16 75 1200 Закупуване 

Радиостанции 8 30 240 Закупуване 

Работно облекло хигиенист 2 30 60 Закупуване 

Работно облекло диспечер 3 75 225 Закупуване 

Работно облекло специалист СОТ  2 70 140 Закупуване 

Офис обзавеждане - бюро, 
компютър, стол 6 1000 6000 Закупуване 

Офис обзавеждане – принтер, тонер 3 300 900 Закупуване 

Канцеларски материали 6 30 180 Закупуване 

Всичко: 10 385  
 

Автомобили Брой  Стойност 
лв./бр. 

Стойност 
лв. общо 

Вид собственост 

TOYOTA PRIUS HYBRID 4 49999 199 996 Закупуване 

Оборудване за автомобили 4 3000 12 000 Закупуване 

Общо 211 996  

Качеството на системите за СОТ се гарантира и сертифицира от 
производителите. Гаранционният период на СОТ е 24 месеца – първоначален 
гаранционен период от 6 месеца и 18 месеца опционна сервизна гаранция. 
Охранителната фирма предлага напълно безплатно отстраняване на дефекти и 
възникнали повреди в рамките на гаранционния период. 
 
3. ПЛАН ЗА ЧОВЕШКИТЕ РЕСУРСИ 

Качеството на обслужване ще се гарантира от висококвалифицирания персонал, 
който ще работи във фирмата. Изключителни внимание е обърнато на планирането и 
подбора на персонала. Избрани са необходимият брой квалифицирани, мотивирани и 
отговорни служители, с цел постигане на максимално качество на предлаганите стоки и 
услуги. 

Категория/длъжност 
Брой персонал 
I год. II год. III год. Трудово правоотношение 

Охранител 16 26 34 Трудов договор 
Началник смяна 2 4 4 Трудов договор 

Диспечер 3 5 7 Трудов договор 

Специалист СОТ 2 3 3 Трудов договор 
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Счетоводител 1 1 1 Трудов договор 

Касиер 1 1 1 Трудов договор 
Хигиенист 1 1 1 Трудов договор 

Управител 1 1 1 Трудов договор 

4. ПРОИЗВОДСТВЕН ПЛАН 
Доставчици на оборудване са фирми предлагащи комплекти СОТ. Цените на 

стоките, които ще предлага фирмата ще зависят пряко от цените, които доставчиците 
предлагат за комплектите оборудване. Фирмите от които зареждаме са  NRJ SOFT,  
AVITEL и онлайн от "Кейбъл Ком" ООД. 

Марките, които предлагаме са на следните производители: AV TECH – Тайван, 
BOSCH – Германия, BSM, Cablecom, Clear One - Великобритания 

Капацитет на поставяне на системите за наблюдение -  максималният брой 
клиенти, които охранителната фирма може да обслужва: 

- На ден през първата година ще поставяме по една система, като може и да не 
поставяме, поради все още слаба популярност;  

- За седмица ще поставяме по 3-5 системи; 
- За месец  ще поставяме средно между 10 и 15 системи; 
- Общо за година около 400 системи; 
- За втората и третата година се предполага, че броят им ще нарасне, защото 

повече хора ще знаят за нас. 
Капацитет на броя охранявани обекти: 
Клиентите за  лична охрана: През първата година – между 15 и 25; През втората 

година – между 25 и 35; През третата година – между 35 и 45. 
Клиентите за охрана на имущество: През първата година - между 190 и 210; 

През втората година - между 210 и 230; През третата година - между 230 и 260. 
Клиентите за охрана на мероприятия: През втората година - между 45 и 55; През 

втората година - между 55 и 60; През третата година - между 60 и 70. 
Клиентите за охрана с видеонаблюдение: През първата година - между 150 и 

200; През втората година - между 200 и 230; През третата година - между 220 и 260. 

5. ПЛАН ЗА МАРКЕТИНГ 
5.1. ХАРАКТЕРИСТИКА НА ПАЗАРА 
Нашите клиенти са: 

Клиенти на охранителна фирма „Х” ще са всички, които се нуждаят от 
допълнителна сигурност и защита, както за себе си, така и за семейството, домът и 
бизнеса си. Дейността на охранителната фирма зависи пряко от клиентите. При по-
голям брой клиенти фирмата ще се развива и ще има по-голяма печалба. При по-малък 
брой клиенти бизнесът ще е в застой и печалбата ще е малка. 
Анкета 
1.Вие се занимавате с: 

• Собствен бизнес   68% 
• Собствен бизнес и служители 32% 
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2.В коя възрастова група попадате? 
• 20 – 35 г. 9 % 
• 35 – 50 г. 48% 
• Над  50 г. 27% 

 
3.Какви са Вашите доходи? 

• 500 – 800 г. 25% 
• 800 – 1200г. 33% 
• Над 1200 г. 42% 

 
4.Какво е семейното Ви положение? 

• несемейни 37% 
• семейни 63% 

 
5. В кой район живеете? 

• На територията на София  30% 
• Младост, Дружба, Слатина, Студентски, Изток, Гео Милев, Дървеница, 

Полигона  60% 

 
6. Коя от нашите услуги бихте ползвали? 

• Лична охрана на физически лица  18% 
• Охрана на имущество   20% 
• Охрана на мероприятия   26% 
• Видеонаблюдение    36% 

 
7. Смятате ли, че нашите услуги са на достъпни за Вас цени? 

• Да, удовлетворяват ме 87% 
• Не, смятам, че са скъпи 13% 
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Повечето анкетирани биха използвали нашите услуги, защото цените ни ги 

удовлетворяват и смятат, че ще се чувстват по-защитени и сигурни. 
Чрез проведената анкета съставихме профил на клиента: 

Профил на 
клиента 

Клиент за услуга: 

Лична 
охрана 

Охрана на обект/ 
фирма 

Охрана на 
мероприятие Видеонаблюдение 

Работа Лица със 
собствен 
бизнес 

Лица със собствен 
бизнес и служители 

Лица със 
собствен бизнес 

Лица със собствен бизнес 
и служители 

Възраст 35 – 50 год. 35 – 50 год. 35 – 50 год. 20 – 35 год. 
Район На 

територията 
на София 

Младост, Дружба, 
Слатина, Студентски, 

Изток, Гео Милев, 
Дървеница, Полигона 

На територията 
на София 

Младост, Дружба, 
Слатина, Студентски, 

Изток, Гео Милев, 
Дървеница, Полигона 

Семейно 
положение 

несемейни семейни несемейни семейни 

Доходи над 1200 лв. 800 – 1200 лв. над 1200 лв. 500 – 800 лв. 
 
5.2. СИТУАЦИОНЕН АНАЛИЗ 
Микросреда, макросреда, SWOT 
Конкуренти 

Преки са всички охранителни фирми, които имат офиси близо до нашият офис. 
Преки конкуренти са: Кооперативна охранителна фирма ООД (бул. Йерусалим) и СОТ 
161 (ГМ Димитров). 

Косвени са всички по-известни охранителни фирми на територията на София, 
които предлагат услугите, които предлагаме ние. Такива са: Боду СОТ (кв. Лозенец), 
VIP Security (ул. Сребърна), BAT Security (кв. Надежда), Груп – 7 (кв. Горубляне), VTA 
Security (бул. Симеоновско шосе). 
Доставчици 

Фирми предлагащи комплекти оборудване за поставяне на системи за 
видеонаблюдение. Цените на стоките, които предлагаме ще зависят пряко от цените, 
които доставчиците ни предлагат за комплектите оборудване. 
Влияние на макросредата 

Един бизнес не е изолирана система, т.е., външната среда е определяща по 
отношение на бизнеса и е изходен момент за неговия старт. Макро средата на бизнеса 
се състои от всички условия и сили, които засягат възможностите за стартиране на 
бизнес, но които обикновено са извън контрола на стартиращия предприемач. 
Факторите на средата, действащи поотделно или в съвкупност, оказват силно влияние 
върху конкретния бизнес. Те са онези източници на възможности и опасности, които 
предопределят развитието на бизнеса. 

a) Социален фактор 
 В днешно време престъпността е факт. Много хора живеят в страх, че нещо 
може да им се случи, че могат да бъдат нападнати, че домът им може да бъде разбит 
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или че мероприятието, което са организирали може да бъде саботирано. Фирма „Х” ще 
предлага сигурност и защита именно на тези, които живеят в несигурност и страх. 

b) Екологичен фактор 
Автомобилите, които ще използва охранителната фирма ще са хибридни 

автомобили. Хибридния автомобил е вид автомобил използващ две или повече системи 
за задвижване от различни типове - електрически мотори и двигател с вътрешно горене. 
Именно използването на електрическия мотор спомага за намаляване на вредните 
емисии в атмосферата. По този начин охранителната фирма ще допринесе за опазване 
на околната среда, но и ще даде добър пример на останалите охранителни фирми. 

c) Технологичен фактор 
За да гарантира сигурността на своите клиенти, охранителната фирма ще 

използва последни поколения охранителна техника. При морално и физическо 
изхабяване фирмата ще подменя вече поставените СОТ. Работниците и служителите 
във фирмата, които се занимават с поставянето на СОТ ще бъдат квалифицирани и 
опитни. 

d) Икономически фактор 
 Безработицата у нас е значителна, което води до ниско заплащане на работната 
ръка. В охранителната фирма ще се открият нови работни места, както за 
професионалисти и хора със стаж, така и за хора, които тепърва навлизат в тази сфера, 
ще бъдат назначени и счетоводител и касиер. Предлаганите от нас стоки и услуги ще 
бъдат на достъпни цени, с гарантирано качество. 
 
SWOT анализ на продукта 

Фирмата ще съчетава благоприятните възможности със силните си страни като 
следва стратегия на специализация и разширяване на пазара. Тя ще работи на тесен 
пазар. Фирмата следва стратегия на проникване  на пазара, като използва усвоени 
продукти и услуги  на усвоени пазари. 
Силни страни 
Квалифициран персонал с богат опит 
Достъпни цени 
Удължено работно време с цел създаване удобство 
на клиентите 
Екологичния характер на дейността 

Слаби страни 
 
Офис под наем 
Ползване на външно финансиране за дейността 
 

Възможности 
 
Привличане на голям кръг от клиенти 
Разрастване на бизнеса 

Заплахи 
Високо конкурентен пазар 
Икономически ефект и заплаха върху сектора  
Спад на интереса 
Безработицата намалява клиентите 

 
 
ПРОДУКТОВА ПОЛИТИКА 

Услугата, която ще 
предложа на пазара 

Характеристики и качество 
предложени от конкурентите 

Характеристики и качество 
предложени от моя бизнес 

Лична охрана на физически 
лица  

-екип от млади, мотивирани и 
квалифицирани специалисти; 
- работа с утвърдени 
производители; 
- оригинални продукти. 

-мотивирани специалисти с 
дългогодишен опит; 
- работа с утвърдени 
производители; 
- оригинални продукти. 

Охрана на имущество  

-екип от млади, мотивирани и 
квалифицирани специалисти; 
- работа с утвърдени 
производители; 
- оригинални продукти. 

-мотивирани специалисти с 
дългогодишен опит; 
- работа с утвърдени 
производители; 
- оригинални продукти. 

   

http://bg.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D0%B2%D1%82%D0%BE%D0%BC%D0%BE%D0%B1%D0%B8%D0%BB�
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Охрана на мероприятие  

-екип от мотивирани и 
квалифицирани специалисти; 
- работа с утвърдени 
производители; 
- оригинални продукти. 

-мотивирани специалисти с 
дългогодишен опит; 
- работа с утвърдени 
производители; 
- оригинални продукти. 

Видеонаблюдение  

-мотивирани и квалифицирани 
специалисти; 
- работа с утвърдени 
производители; 
- оригинални продукти. 

-мотивирани специалисти с 
дългогодишен опит; 
- работа с утвърдени 
производители; 
- оригинални продукти. 

 
ЦЕНОВА ПОЛИТИКА 

Услугата, която ще предложа 
на пазара 

Цена, предложена от 
конкурентите 

Цена, предложена от моя 
бизнес 

Лична охрана на физически 
лица 

по договаряне (в зависимост от 
продължителността, броя заети 
охранители, рискът от 
нападение) 

по договаряне (в зависимост от 
продължителността, броя заети 
охранители, рискът от 
нападение) 

 
Охрана на имущество 

25 – 45 лв/месец 24 – 44 лв/месец 

 
Охрана на мероприятие 

по договаряне (в зависимост от 
продължителността, броя заети 
охранители, рискът от 
нападение) 

по договаряне (в зависимост от 
продължителността, броя заети 
охранители, рискът от 
нападение) 

Видеонаблюдение 13 – 25 лв/месец 13 – 24 лв/месец 
 
ДИСТРИБУЦИОННА  ПОЛИТИКА 

Услугата, която ще 
предложа на пазара 

Стратегия на мястото и 
дистрибуцията, предложени от 
конкурентите 

Стратегия на мястото и 
дистрибуцията, предложени от 
моя бизнес 

Лична охрана на 
физически лица  

бул. Йерусалим, ГМ Димитров, кв. 
Лозенец, ул. Сребърна, кв. Надежда, кв. 
Горубляне, бул. Симеоновско шосе 

София, жк Младост 1, в близост 
до бул. „Цариградско шосе” и ул. 
„Йерусалим” 

Охрана на имущество  
бул. Йерусалим, ГМ Димитров, кв. 
Лозенец, ул. Сребърна, кв. Надежда, кв. 
Горубляне, бул. Симеоновско шосе 

София, жк Младост 1, в близост 
до бул. „Цариградско шосе” и ул. 
„Йерусалим”  

Охрана на 
мероприятие  

бул. Йерусалим, ГМ Димитров, кв. 
Лозенец, ул. Сребърна, кв. Надежда, кв. 
Горубляне, бул. Симеоновско шосе 

София, жк Младост 1, в близост 
до бул. „Цариградско шосе” и ул. 
„Йерусалим” 

Видеонаблюдение 
 

бул. Йерусалим, ГМ Димитров, кв. 
Лозенец, ул. Сребърна, кв. Надежда, кв. 
Горубляне, бул. Симеоновско шосе 

София, жк Младост 1, в близост 
до бул. „Цариградско шосе” и ул. 
„Йерусалим”  

 
Анализ на риска 

Маркетингов риск - основен проблем е завладяването на пазарен дял. Голям 
риск е и зле преценения пазарен дял,който бихме могли да завладеем, неправилно 
проучване на пазара, недостатъчна реклама и конкурентната заплаха, които могат да 
доведат до липса на реализация и намаляване на продажбите. 
Един от начините да се справим с тези рискове са допълнителните маркетингови 
проучвания. 

Финансов риск - има заплаха постъпленията да не са достатъчни за покриване 
на разходите от дейността. 
Рисков момент е и плащанията да се забавят - плащания от програми за финансиране и 
подпомагане, по които кандидатстваме. 
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Производствен риск - свръх запаси от предлаганите продукти, голям брой нает 
персонал-малко обекти за охрана. 

Риск на човешките ресурси - назначаване на неквалифициран, 
неработоспособен и недисциплиниран персонал. 
 
ИНВЕСТИЦИЯ И СТРУКТУРА НА КАПИТАЛА НА ИНВЕСТИЦИОННИЯ 
ПРОЕКТ 
 
Необходим капитал 

Капитални инвестиции Лева 
1.  Оборудване 10 305,00 
2.  Транспортни средства 211 996,00 
3.  Проектен екип (заплати) 88 032,00 

4.  Инвестиции в основен капитал 
Междинен сбор (р. 1 + р. 2 + р. 3) 310 333,00 

5.  Оборотен капитал 57 653,90 
6.  Общо необходим капитал (р. 4 + р. 5): 367 986,90 

 
Структура на необходимия капитал 

Източници на финансиране Лева 
1. Безвъзмездно финансиране 

− Самофинансиране – 20 000,00 лв. 
− Оперативна програма „Иновации и конкурентоспособност” 

2014-2020 г. 

 
367 986,90 

2. Финансиране – общо: 367 986,90 
 
Изчисляване на нуждите от оборотен капитал 

Необходими пари за: Лева 
1. Производствени разходи:  
 • Заплати и осигуровки на производствения персонал  

41 665,80 
 • Други производствени 

вода, ток, СОТ, интернет, телефон, други (за месец) 
 
245,00 

2. Административни разходи:  
 • Заплати и осигуровки на административен персонал  

7 598,10 
 • Наеми (за месец)  

700,00 
 • Рекламна дейност  

400,00 
 • Други: 

Регистрация на фирма-210лв.; 
Разрешителни – 4 500лв.; 
Лицензи за софтуер-1000лв.; 
Канцеларски материали- 180лв.; 

 
5 890,00 

3. Необходим оборотен капитал общо (за три месеца): 57 653,90 
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6. ФИНАНСОВ ПЛАН и ФИНАНСОВИ ПРОГНОЗИ 
Разходи за заплати на персонала: 
За първата година: 
Длъжност Управи-

тел 
Счето-
водител 

Касиер Специ-
алист 
СОТ 

Диспе-
чер 

Охрани-
тел 

Хигие-
нист 

Начал-
ник 
смяна 

основна заплата 750 600 550 550 500 470 310 580 

О
си

гу
ро

вк
и 

фонд „ЗО” 4,8% 36 28,8 26,4 26,4 24 22,56 14,88 27,84 
„Пенсии” 7,1% 53,25 42,6 39,05 39,05 35,5 33,37 22,01 41,18 
„Безработица” 
0,6% 4,5 3,6 3,3 3,3 3 2,82 1,86 3,48 

фонд „ОЗМ” 2,1% 15,75 12,6 11,55 11,55 10,5 9,87 6,51 12,18 
фонд „ТЗПБ” 
0,4% 3 2,4 2,2 2,2 2 1,88 1,24 2,32 

фонд „ДЗПО” 
2,8% 21 16,8 15,4 15,4 14 13,16 8,68 16,24 

Брутна сума за един 
служител: 883,5 706,8 647,9 647,9 589 553,66 365,18 683,24 

Брой служители: 1 1 1 2 3 14 1 2 

Общо за един месец: 883,5 706,8 647,9 1295,8 1767 7751,24 365,18 1366,48 

  
 Общо за един месец за целия персонал 14 783,90 лева 

За първата година: 12 х 14 783,90 =  177 406,80 лева ще са нужни за заплати 
 
За втората година:  
 През втората година разходите за заплати ще са както през първата, тъй като 
фирмата няма планове да увеличава или да намалява персонала. 
 Общо за един месец за целия персонал 14 783,90 лева 

За първата година от дейността на охранителната фирма: 12 х 14 783,90 =  
177 406,80 лева ще са нужни за заплати на персонала. 
 
За третата година: 
Длъжност Управи

-тел 
Счето-
водите
л 

Касиер Специ-
алист СОТ 

Диспе-
чер 

Охрани-
тел 

Хигие-
нист 

Начал-
ник 
смяна 

основна заплата 750 600 550 550 500 470 310 580 

О
си

гу
ро

вк
и 

фонд „ЗО” 4,8% 36 28,8 26,4 26,4 24 22,56 14,88 27,84 
„Пенсии” 7,1% 53,25 42,6 39,05 39,05 35,5 33,37 22,01 41,18 
„Безработица” 
0,6% 4,5 3,6 3,3 3,3 3 2,82 1,86 3,48 
фонд „ОЗМ” 2,1% 15,75 12,6 11,55 11,55 10,5 9,87 6,51 12,18 
фонд „ТЗПБ” 0,4% 3 2,4 2,2 2,2 2 1,88 1,24 2,32 
фонд „ДЗПО” 
2,8% 21 16,8 15,4 15,4 14 13,16 8,68 16,24 

Брутна сума за един 
служител: 

883,5 706,8 647,9 647,9 589 553,66 365,18 683,24 

Брой служители: 1 1 1 2 4 20 1 2 

Общо за един месец: 883,5 706,8 647,9 1295,8 2356 11073,2 365,18 1366,48 
 Общо за един месец за целия персонал 18 694,86 лева 

За третата година: 12 х 18 694,86 =  224 338,32 лева ще са нужни за заплати 
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Други разходи за дейността: 

 
1ва година 2ва година 3ва година 

Вид разход на месец общо на месец общо на месец общо 
за вода 20 240 20 240 20 240 
за ток 80 960 80 960 80 960 
за интернет 25 300 25 300 25 300 
за телефон 100 1200 120 1440 150 1800 
за офис 
материали 20 240 30 360 40 480 

Други разходи    1 000,00   1 000,00   1 500,00 
Общо:   3 940,00   4 300,00   5 280,00 

 
Необходима за функционирането на бизнеса сграда: 

Дълготраен актив Разходи за наем (700лв./мес) 
1ва година 2ра година 3та година 

Офис (преобразуван в офис тристаен апартамент) 8 400 8 400 8 400 
Общо за трите години: 25 2000 

Разходи за реклама: 

    
1 ва година 2 ра година 3 та година 

Вид реклама Време 
Размер/про-
дължителнос
т 

Цена Брой Общо 
лева Брой Общо 

лева Брой Общо 
лева 

Собствен 
сайт 

Посто-
янно 

с подбрана 
информация 
за 
автосервиза 

0,00 - 0,00 - 0,00 - 0,00 

Социални 
мрежи 
facebook 

Посто-
янно 

с подбрана 
информация 
за 
автосервиза 

0,00 - 0,00 - 0,00 - 0,00 

Плакати 
3 
мес./год
. 

А3 350 лв - 
2000 бр 2 000,00 350,00 1 

500,00 300,00 1 
000,00 250,00 

Флаери - 
разпростране
ние и печат 

3 
мес./год
. 

А6 
230 лв - 
10000 

бр 

10 
000,00 230,00 8 

000,00 200,00 5 
000,00 150,00 

Радио N-Joy 

 

всеки делник 
(6:00 - 8:00 и 
17:00 - 19:00)  

33 лв./ 
до 30 
сек. 

3 
мес./год

. 
7 920,00 

3 
мес./го

д 

7920,0
0 

2 
мес./го

д 

5280,0
0 

Общо за година: 8 500,00 8 420,00 5 680,00 
 
ПРОГНОЗА 
Прогноза за продажбите и за приходите от продажби на услуги: 

 Услуга 

1ва година 2ра година 3та година 

Ед. цена 

Коли
- 
честв
о Приходи 

Ед. 
цена 

Коли
- 
честв
о 

Приход
и 

Ед. 
цена 

Коли- 
чество Приходи 

Лична охрана на 
физически лица 3200* 25 80 000 лв 3200* 30 96 000 

лв 3200* 40 128 000 
лв 

Охрана 
имущество- 
физически лица 

35лв/месе
ц 200 7 000,00 лв 35лв/м 220 7 700 лв 35лв/

м 250 8 750 лв 

Охрана на 
мероприятие 1200** 55 66 000,00 

лв 1200** 55 66 000 
лв 

1200*
* 60 72 000 

лв 
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          Видео 
наблюдение - 
мониторинг 

13лв/месе
ц 120 18 720,00 

лв 13лв/м 130 20 280 
лв 

13лв/
м 155 24 180 

лв 

Видео 
наблюдение с 
реакция на 
патрул 

23лв/месе
ц 70 19 320,00 

лв 23лв/м 75 20 700 
лв 

23лв/
м 80 22 080 

лв 

  
Общо приходи 
за 1та година: 191 040 лв 

Общо 
приходи за 
2та година: 

210 680 
лв 

Общо 
приходи за 
3та година: 

255 010 
лв 

*При охраня на физическо лице (примерно известна/влиятелна личност) ще 
вземаме около 400 – 600 лв на ден в зависимост от рисковете. Продължителността на 
охраната на физическо лице ще е около 5-7 дена, следователно ще вземане средно 
около 2000 – 4200 лв. 

**При охраня на мероприятие ще вземаме около 200 – 300 лв на час в 
зависимост от рисковете. Продължителността на мероприятията, които ще охраняваме 
ще е около 4 - 5 часа, следователно на мероприятие ще вземане средно около 800 – 1500 
лв 
 
ПЛАН ЗА ПРИХОДИТЕ И РАЗХОДИТЕ 
  Година 
  1 2 3 

А. ВСИЧКО ПРИХОДИ: 191 040,00 лв 210 680,00 лв 255 010,00 лв 

1.Приходи от продажби на услуги 191 040,00 лв 210 680,00 лв 255 010,00 лв 

Б. ПРЕКИ РАЗХОДИ: (1+2+3) 147 166,24 лв 147 166,24 лв 194 597,76 лв 

2.Заплати и осигуровки на 
работници 146 166,24 лв 146 166,24 лв 193 097,76 лв 

3.Други (извънредни) разходи 1 000,00 лв 1 000,00 лв 1 500,00 лв 
В. БРУТНА ПЕЧАЛБА 
(А – Б) 43 873,76 лв 63 513,76 лв 60 412,24 лв 

Г. НЕПРЕКИ РАЗХОДИ: 42 680,56 лв 51 360,56 лв 49 100,56 лв 

Заплата и осигуровки на 
административния персонал 31 240,56 лв 31 240,56 лв 31 240,56 лв 

Наеми 0,00 лв 8 400,00 лв 8 400,00 лв 
Телефон, факс, поща 1 200,00 лв 1 440,00 лв 1 800,00 лв 
Офис консумативи 240,00 лв 360,00 лв 480,00 лв 

Рекламна дейност 8 500,00 лв 8 420,00 лв 5 680,00 лв 

Интернет 300,00 лв 300,00 лв 300,00 лв 
• Вода 240,00 лв 240,00 лв 240,00 лв 
• Tок 960,00 лв 960,00 лв 960,00 лв 
РЕЗУЛТАТ (В – Г) 1 193,20    12 153,20    11 311,68    
 
ИЗТОЧНИЦИ НА ФИНАНСИРАНЕ 

Източници на финансиране Лева 
1. Самофинансиране 20 000,00 лв. 
2. ОП „Иновации и конкурентоспособност” 2014-2020 г 347 986,90 лв. 
3. Общо 367 986,90 лв. 

Оперативна програма „Иновации и конкурентоспособност” 2014-2020 г., е насочена 
към постигане на динамично конкурентоспособно развитие на икономиката, базирано 
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на иновациите, оптимизация на производствените вериги и секторите с висока добавена 
стойност. За постигане на тази цел са определени следните две приоритетни 
направления за подкрепа: Предприемачество, експортен и производствен потенциал 
като основа за изпреварващ растеж, включващо Технологично развитие и иновации и 
Конкурентоспособност и продуктивност на предприятията; Зелена и ефективна 
икономика като гаранция за устойчив растеж: Зелена икономика и ресурсна 
ефективност и Енергийни технологии и енергийна ефективност. 
 
 
ЛИТЕРАТУРА: 
 [1] Лекционен курс на доц. Кирова 
[2] Обществени данни 
[3] http://ohranitelnatehnika.com/255_clear-one- 
[4] http://www.bulmarket.net/index.php?main_page=index&cPath=131 – 
[5] http://www.nrjsoft.com/bg/home-security 
[6] http://www.nrjsoft.com/bg/video-surveillance-access-control-for-home 
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security of property, CCTV  
Abstract: The business plan "development and management activities of the security 

company" X "LTD" has been developed as a result of the investment project "Construction of 
a security company" X "LTD. Through the business plan presents the activities of the security 
company 'X' Ltd. and the possibilities for its development within the three-year period.  

Security firm contributes to reducing the number of: broken and looted homes, 
sabotage events, attacked people, and through the use of hybrid vehicles for the activity helps 
to reduce the emission of harmful gases into the atmosphere. 
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